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Antes de contratar a alguien para tu marca, 
hazte esta pregunta:

¿quieres que ejecuten o quieres que te entiendan?

La diferencia no es semántica. 
Es el tipo de resultado que vas a obtener.

El problema con el modelo de agencia

Qué hace diferente a un laboratorio

1. Primero escucha: Antes de proponer una paleta, entiende el miedo,       
el deseo y el mercado del emprendedor.

2. Construcción hipótesis: No ejecuta, experimenta.

3. Valida:  Cada decisión tiene una razón estratégica, no solo estética.

4. Acompaña: No entrega un archivo y desaparece

Las agencias tradicionales tienen un modelo pensado para la eficiencia:

brief → propuesta → entrega.

Funciona bien cuando ya sabes exactamente lo que quieres. Pero si estás construyendo 
una marca desde adentro, con una visión clara pero sin un mapa, ese modelo te deja solo 
en el momento que más necesitas acompañamiento.

El resultado típico: un logo bonito, una paleta de colores, y una marca que no se siente tuya.

Un laboratorio de experiencias de marca trabaja al revés:

No es un proveedor. Es el aliado que protege el sueño de quién se atrevió a apostar 
por lo suyo.

¿En qué momento necesitas un laboratorio?
• Cuando tu marca existe pero no comunica quién eres realmente.
• Cuando tu comunidad no entiende bien qué haces o por qué eres diferente.
• Cuando estás listo para construir en serio, no solo para tener presencia.


